BILAN DE CAMPAGNE




/ 2 Hausse de I'approvisionnement
des usines francaises

1189 kt 1 357kt 1 429kt

Campagne 2022-23 : 1,42 Mt

Source : GIPT
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REPARTITION DES TONNAGES
VALORISES

® Tonnage chips

® Tonnage pdts déshydratés

= Tonnage surgelés
Tonnage autres produits

Campagne 2022-23 : 1,42 Mt -




D EVOLUTION DE LA PRODUCTION
/ DE PRODUITS TRANSFORMES
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EXPORT EN VOLUME
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/ D BALANCE COMMERCIALE EN
VOLUME (EN MILLIERS DE TONNES)




/ 2 UNE BALANCE COMMERCIALE
TOUJOURS TRES DEFICITAIRE

QUI SE CREUSE EN VALEUR

Le déficit s’améliore en volume (+ 13 %)

B . 323 milliers de tonnes en 2021/2022
m . 282 milliers de tonnes en 2022/2023

Mais se creuse en valeur ( -52 %)

® . 280 millions d’euros en 2021/2022
B . 427 millions d’euros en 2022/2023




Achats des ménages

Quantités achetées extrapolées en VOLUME (milliers de T)
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Achats des ménages

Quantités achetées extrapolées en VALEUR (Md’'€)
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D
/ BILAN ACHATS DES MENAGES

" Forte augmentation en valeur par rapport a 2021/2022
mais différence selon les catégories de produits

" Toutes catégories confondues, les achats s’élevent a
1222 M€ en 2022/2023 soit + 21 % par rapport a I'année
derniére.

" Evolution des achats (en valeur)

» Produits déshydratés : +3 %
» Produits surgelés : +22 %
» Chips : +25 %

> 5& gamme : + 21%




Stable, retrouve les volumes d'avant Covid

C/éfg Consommation apparente

Consommation apparente = P° + Import - Export

Source : Douane, FNTPT




La consommation en France

La pomme de terre tient toujours une place
importante dans I'alimentation des Frangais,
avec 50 kg consommeés par habitant et par
an. (31 kg en équivalent pommes de terre de
produits transformés et 19 kg de pommes de
terre en |'état).

Estimation de la consommation de pommes de terre en kg/habitant
(en équivalent pommes de terre fraiches)

e=@=» Estimation consommation frais

e=@=» Consommation apparente en produits finis
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Consommation francaise de produits transformés (en
volume - tonnes)
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La pomme de terre tient une place majeure dans
I'alimentation saine :

* Légume féculent qui se consomme a satiété,

* Riche en glucides complexes, sous forme
d'amidon,

* Apportant des fibres, des vitamines (B1, B2,
B3, B6 et C), du fer et du potassium.
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